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Presencia en China
Unecol dispone de una -
fabrica, cien por cien de
su propiedad, en China, a
través de la cual nutre al
mercado asidtico. La
compaifiia, de la que Eva
Gago es su directora de
marketing, vende en 40
paises. Las exportaciones
acaparan ya el 40 % de
su facturacion.

VICENT M. PASTOR

La vida también
a oportunidades

a las empresas

La firma valenciana fabricante de adhesivos Unecol, que
ha superado un incendio y un concurso, ha elevado sus

‘ventas en un 87 % en 2015y proyecta entrar en EE UU.

B Lavida delas empresas, como el de tan-
tas personas, es un vaivén, sometida a los
embates de penas y alegrias. También

como tantos hombres y mujeres, muchas

mercantileslogran levantarse con mas fuer-
za tras haber caido al pozo. Algo asf le su-

. . cedid a la empresa valenciana Unecol, es-

pecializada enla fabricacién de adhesivos.
En los afios previos a la crisis sufrié un de-
vastador incendio que la obligd a una serie

‘La compafiia fue fundada

en 1970 e inicialmente
suministraba colas a sectores
punteros en Valencia como
el calzado o el mueble

de inversiones. El consiguiente endeuda-
mientoy el estallido dela cruentarecesion,
que golped de lleno a la construccidn, su
principal cliente, obligé a la firma a pre-
sentar a finales de 2008 un concurso de

acreedores del que tardé menos de un afio

en salir. Desde entonces, la firma no ha ce-
sado de crecer, tanto que en sus planes ac-
tuales figura su entrada comercial en el
mercado de Estados Unidos. Con 53 traba-
jadores, el grupo alcanzé el afio pasado una
facturacién de 10,6 mﬂlones de euros, con

unincremento del 8,7 %. El 40 % delasven-
tas proceden del exterior, concretame&t{e"\_
.delos 40 pauses enlosi q;de estd presente: ==

La quimica Unecol Ia fundd en 1970 Mi:
- guel Garcia Montesinos bajo el nombre de

¢

Gymcol con el propésito de fabricar adhe- -

,sivos para las industrias mds boyantes en

aquella época en Valencia, como el calza-
do o el mueble, para los que producia co-
las de contacto y colas blaricas. A mediados

s € 10s ochenta el negocio —también el

La firma se traslado
_ de Sillaa Almussafes
~ tras sufrir en 2005
un incendio

¥ 2005 fue un aiio negro

para Unecol. La compaiiia su-

frié un incendio que calcind
el 80 % de sus instalaciones
en Silla. Dentro de la desgra-
.Cia, tuvo lasuerte de que la
mayoria de las lineas de pro-
duccion quedaran en pie al
estar ubicadas en naves ane-
Xas, lo que permitio seguir
fabricando mientras encon-
traba un nuevo emplaza-
miento. Al ser una industria
quimica, las autoridades no

" dejaron que la compaiiia se

reconstruyera en esa locali-
dad y tuvo problemas para
hallar un lugar. Finalmente,

seinstald en el poligono Juan

Carlos I de Almussafes, don-
de en julio de 2007 inauguro
" sus nuevas instalaciones,
que se extienden sobre una
superficie de 22.000 metros
cuadrados, la mitad de ellos
construidos. J.c. VALENCIA

'Eva Gago, en la fabrica.

uso de papel pintado en las casas, que fue
por entonces otro de los nichos de esta em-
presa— empieza a declinar y la compafiia
decide desarrollar una nueva linea estraté-
gica: la fontaneria, sobre todo adhesivos
para tuberia PVC (las bajantes de todas las
viviendas) pero también productos auxi-
liares como desatascadores, lubricantes o
decapantes, tal como explicé a este diario
la directora de marketing, Eva Gago.
Garcia Montesinos murié a mediados de
aquella décaday sus siete hijos, con el ma-

. yor, Miguel, a la cabeza, heredaron el ne-

gocio. Aunque inicialmente vendieron la
mayoria de las acciones a un grupo inglés,
la familia aprovecha la crisis de 1993 para
recomprar los titulos. Con ellos al frente, la
compaiiia desarrollé otras divisiones —fe- -
rreteria y bricolaje— y dio un impulso de-
cisivo a la internacionalizacién de la em-
presa. Unecol —la nueva denominaciénes
de julio pasado— dio sus primeros pasos
fuera de Esparia en Brasil, donde abrié su
primera planta con el cambio de siglo, si
bien fue vendida para ayudar a superar el
concurso de acreedores. En 2006 toco eftur-
no de China, donde dispone desde enton-.:
ces de una fabrica de adhesivos 100 % pro-
piedad del grupo. -

" En estos afios, la firma ha ido diversifi-

.cando su negocio. Asi, en sus nuevas ins-

talaciones hay espacio para la logistica,
singularmente para el almacenado de ma-
terial peligroso, un servicio que, segin
Gagpo, «nos dimos cuenta de que no existia
en Valencia». Asimismo, crearon una divi-
sion —Supertite—que vende sus productos
en tiendas de un euro. La directora de mar-
keting explica que la compafiia siempre ha
tenido un especial cuidado con la innova-
cién. Uno de sus frutos es la fabricacién de -
cianeacrilato —el conocido superghi— que
produce en China y formula en Valencia. Es
la tinica de Espafia. Ya ven, es cierto quela
vida siempre da oportunidades.

v



